Ha célpiac több piaci szegmensből áll, akkor 2féle marketinget folytathat a váll.:

· Differenciált marketing: minden piaci szegmensnél más marketinget használ

· Differenciálatlan m.:minden piaci szegmensnél ua. a markating-mixet alkalmaz, 

                                        nem tesz különbséget

pozíció: helyzet, elfoglalt hely, úgy lesz jó a váll. pozíciója, ha meg tudja különböztetni magát a többi váll.-tól

Ha megvan a célpiac, a váll.-nak pozícionálnia kell magát. 

Ez azt jelenti,h a vállalatnak a termékei különbözőségét kell hangsúlyozni, miben különbözik a versenytársak termékétől, az előnyt kell kiemelni.

A pozícionálás arra szolgál,h a fogyasztó emlékezetébe tartsa a váll.-ot és annak termékeit.
